
 

P rosegue l’attività di 
sensibilizzazione e 
prevenzione del Comando 

Provinciale dei Carabinieri contro 
le truffe: attraverso gli incontri sul 

territorio (in marzo ad esempio alla 
sala comunale Nomi e all’Università 
della terza età di Arco, e nuovi 
incontri si stanno organizzando 
per i mesi successivi) i Carabinieri 
forniscono le descrizioni dei diversi 
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famiglie
cooperative

famiglie
cooperative

La collaborazione di 
Coop Trentino Südtirol a 
sostegno della campagna 
dei Carabinieri di 
sensibilizzazione contro 
le truffe. Gli incontri sul 
territorio promossi dal 
Comando Provinciale

Coop Trentino Südtirol con il Comando 

Provinciale dei Carabinieri 

Non ci casco
Insieme contro le truffe

Nel Coop Trentino di viale Trento a Rovereto

A lezione di etichette
Gli studenti dell’ITT Marconi in visita nel Coop Trentino per studiare 
le etichette dei prodotti Coop, in vista della pubblicazione della guida 
“A lezione di etichette alimentari”, elaborata dagli stessi studenti

Intitolati “Cooperative di Consumo. Valore e 
Innovazione”, i due premi sono dedicati a ragazze 
 e ragazzi tra i 20 e i 30 anni che hanno discusso una 
tesi negli anni accademici 2024-2025 o 2025-2026. 
Candidature entro il 30 settembre 2026

L a Famiglia Cooperativa di Cavalese si 
appresta a festeggiare il traguardo dei 
130 anni di attività e tra le iniziative in 

programma si distingue quella pensata per i 
giovani attraverso il bando per tesi di laurea, 
con due premi di laurea dedicati a chi guarda 
avanti, a chi studia, ricerca e immagina nuovi 
modi di creare valore, perché “Da 130 anni, 
la Famiglia Cooperativa di Cavalese non 
è solo un luogo dove fare la spesa: è una 
comunità, è territorio, è futuro”.
I due Premi, intitolati “Cooperative di 
Consumo. Valore e Innovazione”, si 
propongono di premiare e valorizzare 

studi e ricerche riferiti al modello della 

Famiglia Cooperativa di Cavalese

Due premi di laurea 
per festeggiare i 130 anni

• La relazione con i soci della cooperativa 

e la partecipazione intergenerazionale 

• Le strategie di innovazione e i format di 

vendita nelle cooperative di consumo 

IL BANDO
Il bando si rivolge a ragazze e ragazzi tra i 20 
e i 30 anni che hanno discusso una tesi negli 
anni accademici 2024-2025 o 2025-2026.
In palio ci sono appunto due premi: 1500 euro 

per il primo classificato, 1000 euro per il 
secondo classificato.
La candidatura deve essere inviata 

entro il 30 settembre 2026. I nominativi dei 
due vincitori saranno pubblicati sul sito web 
della Famiglia Cooperativa (https://www.
coopcavalese.it). La premiazione avrà luogo nel 
corso dell’assemblea ordinaria della Famiglia 
Cooperativa di Cavalese che si terrà nel mese di 
marzo 2027.

INFORMAZIONI
Per ogni ulteriore informazione sul Bando, è 
possibile contattare il seguente indirizzo mail: 
amministrazione@coopcavalese.it o il numero 
telefonico 0462-342715, referente Lucia 
Betta, direttrice amministrativa della Famiglia 
Cooperativa di Cavalese. 

LA FAMIGLIA COOPERATIVA 
DI CAVALESE
Fondata nel 1896, la Famiglia Cooperativa di 
Cavalese ha oggi circa 4800 soci, in costante 
aumento; 12 i negozi: il Centro Alimentare a 
Ville di Fiemme, Cavalese, Anterivo, Capriana, 
Carano, Castello di Fiemme, Daiano, Molina 
di Fiemme, Masi di Cavalese, Montalbiano, 
Predaia, Valfloriana. A lavorare nella Famiglia 
Cooperativa sono 62 persone, che arrivano 
a oltre 80 nei periodi di alta stagione turistica 
(estiva e invernale). Il presidente è Alessandro 
Sontacchi, il direttore Fiorenzo Zorzi. (c.g.) n

La guida “A lezione di etichette alimentari”, cura-

ta dagli studenti, ora in corso di preparazione, sarà 

pubblicata sul sito della scuola https://www.marco-

nirovereto.it/ nel mese di aprile; l’obiettivo del pro-

getto è condividere la consapevolezza dell’importan-

za delle etichette, fornendo uno strumento di infor-

mazione, di orientamento e di educazione, semplice 

e accessibile a tutti, che aiuti a conoscere le etichette 

alimentari in ogni loro aspetto, per fare scelte sem-

pre più consapevoli nei consumi. (c.galassi) n

cooperazione di 

consumo, del suo 
impatto sociale, economico e ambientale, e 
delle sue prospettive future. 

I TEMI
I premi intendono stimolare in particolare 
l’approfondimento di diversi ambiti tematici, 
sviluppati attraverso la tesi di laurea: 
• La promozione dello sviluppo locale 

• L’impatto economico sul territorio e sul 

sistema produttivo 

• Il ruolo sociale e la sostenibilità delle 

filiere corte, la lotta allo spreco, i 
produttori di zona, delle cooperative 

Nelle foto, due momenti della visita 
dei ragazzi della prima F dell’Istituto 

Tecnico Tecnologico “G. Marconi” di 
Rovereto nel negozio Coop Trentino

solo tesserino di riconoscimento; 
non aprire mail di sconosciuti

3. Ricordare che le Forze 
dell’Ordine non chiedono mai 

denaro per assistere i cittadini
4. Non cliccare, non firmare: non 

cliccare su link sconosciuti o 
“pulsanti”, verificare i numeri e gli 
indirizzi prima di utilizzarli, non 
dare i propri dati, non firmare, 
chiedere prima consiglio a persone 
di fiducia 

5. Non inserire codici ricevuti per 
mail o per sms 

6. Limitare la confidenza al telefono 
e sul web; se ci sono richieste di 
denaro, prima verificare

7. Non condividere dati personali 
per telefono

8. In caso di dubbi chiamare il 112

INFORMAZIONI E CONSIGLI
Su www.carabinieri.it/in-vostro-aiuto/
consigli/pillole-di-prevenzione/contro-
le-truffe tutte le informazioni sui diversi 
tipi di truffa e i consigli per evitarli. E in 
caso di dubbi chiamare 112, numero 
unico di emergenza (c.g.) n

I l negozio Coop Trentino di viale Tren-

to a Rovereto ha accolto a fine febbraio 
la classe prima F dell’Istituto Tecnico 

Tecnologico “G. Marconi” di Rovereto per 

il progetto della scuola dedicato allo stu-

dio delle etichette alimentari. All’interno 

dell’insegnamento “Educazione Civica e 
alla Cittadinanza” dell’Istituto sono infatti 

previsti quest’anno gli approfondimenti su 

Cittadinanza Digitale, Salute e Benessere e 

Conoscenza del Territorio, grazie ai quali i 

ragazzi acquisiscono strumenti per matura-

re consapevolezza nell’uso delle tecnologie 

digitali e nella cittadinanza attiva in coeren-

za agli obiettivi di sostenibilità dell’Agenda 

Onu 2030, con attenzione allo sviluppo so-

stenibile nel territorio e con comportamenti 

consapevoli per un’economia del benesse-

re a tutela della persona, della collettività e 

dell’ambiente.

IL PROGETTO
È nato così il progetto di una “guida” al-

le etichette alimentari messa a punto dagli 

tipi di truffa e le precauzioni da 
prendere, ricordando che in caso di 
dubbio è sempre possibile chiamare 
il 112.
Uno degli ultimi esempi truffa 
registrati? quella della richiesta di 
prestito con un bonifico immediato 
che arriva via Whatsapp da una 
persona che si conosce registrata in 
rubrica, persona alla quale è stato 
in realtà rubato l’account Whatsapp: 
la scusa è quella ad esempio del 

dentista da pagare con urgenza, 
“ma non mi funziona la carta, ho 
dimenticato il portafoglio”, scrive 
il malfattore sotto le spoglie della 
persona che si pensa di conoscere. 
La raccomandazione è sempre la 
stessa: non precipitarsi a rispondere 
e diffidare, dandosi il tempo per le 
opportune verifiche.
Per difendersi da raggiri come 
questi o anche più sofisticati 
(come ad esempio quelli che con 
l’intelligenza artificiale clonano 
la voce di un familiare) è sempre 
più raccomandato dotarsi di una 
“parola d’ordine” o una frase 
concordata e condivisa con i 

propri familiari e tenuta riservata, 
grazie alla quale smascherare 
immediatamente i tentativi di 
raggiro: se qualcuno ci chiama 
dicendo di aver bisogno di aiuto, 
basterà chiedergli la parola 
concordata e avremo la certezza 

comprendere i diversi aspetti legati alle eti-

chette: quali informazioni sono obbligatorie 

per legge; come leggere correttamente in-

gredienti e valori nutrizionali; quali differen-

ze esistono tra prodotti simili; come il mar-

keting e il packaging influenzano le scelte dei 
consumatori; l’importanza dell’origine, della 

qualità e della sostenibilità di un prodotto.

di parlare proprio con il nostro 
familiare.

PREVENZIONE: 
COME DIFENDERSI
1. Non avere fretta: non farsi cogliere 

dalla sorpresa, darsi tempo per 
capire, verificare

2. Diffidare delle apparenze: non 
aprire la porta agli sconosciuti, 
verificare l’identità, non fidarsi del 

stessi studenti, guidati dai professori Paolo 

Pancheri, per la parte teorica svolta in classe, 

e Ciro Andretta, che coordina l’attività pra-

tica. Dopo una fase iniziale in classe dedi-

cata allo studio delle informazioni presenti 

sulle etichette alimentari (ingredienti, valori 

nutrizionali, origine, allergeni e modalità di 

conservazione), si è passati all’osservazione 

sul campo, con la visita nel negozio Coop 

Trentino di Rovereto. 

Durante l’attività nel punto vendita, l’at-

tenzione degli studenti si è concentrata in 

particolare sull’assortimento dei prodotti 

alimentari a marchio Coop, scelti per i va-

lori che li caratterizzano (sicurezza, conve-

nienza, bontà, trasparenza etica, rispetto 

dell’ambiente) e per la chiarezza e articola-

zione dei contenuti delle etichette. 

I PRODOTTI A MARCHIO COOP
Divisi in gruppi tematici, gli studenti han-

no analizzato diverse categorie di prodotti 

a marchio Coop, fotografando le confezioni 

e raccogliendo dati significativi per meglio 


